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Quel selfie € un’opera d’arte:
mostra sulla moda che invade il web

Da venerdi 1 giugno a dome-
nica 11 novembre il Castello
di Gallipolh ospitera “Selfa-
ti”, la prima mostra italiana
dedicata interamente al selfie
con una panoramica sui “Sel-
ficAdArte™ della giomalista e
art influencer Clehia Putella,
con opere realizzate per que-
sto evento come la mirror
room, la sala optical ¢ I'cxi-
bit dove, annunciano gh orga-
nizzatori «ogni visitatore di-
venlerd autore di un’opera
collettivan.,
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ORRIDETE, E UN SELFIE
"UN’OPERA D’ARTE

La cultura
dell’autoscatto

Nel Castello di Gallipoli
da giugno a novembre
la prima mostra italiana
atema, con le foto
d’arte della giornalista
Clelia Patella, ma anche
il coinvolgimento
dei visitatori
di Claudia PRESICCE

Democratico, perché alla
portata di tutti, comunicativo
perché racconta molto (¢ non
sempre bene) di chi lo fa, ma
¢ soprattutto un clogio della
contemporanea voglia di
sdrammatizzare. Se non si
pud parlare di arte, ma sem-
mai artentertainment, quello
del “selfie” & in realtd un lin-
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guaggio estremamente diffuso
che merita di essere indagato
¢, quando particolarmente fic-
cante, anche mostrato, scaval-
cando la virtvalita, andando
cioé oltre il mondo dei follo-
wer. Per queste ¢ per altre ra-
gioni, nel Salento per la pri-
ma volta le immagini au-
to-scattate che hanno conqui-
stato il pianeta sono sta-
te...invitate al castello!

Da venerdi 1 giugno a do-
menica 11 novembre 2018,
con un vernissage giovedi 31
maggio alle 19, il Castello di
Gallipoli ospita “Selfati”, la

rima mostra italiana dedicata
interamente al selfie con una
panoramica sui “SelfieAdAr-
te” della giornalista ¢ art in-
fluencer Clelia Patella, con
opere realizzate per questo
evento come la “mirror
room”, la “sala optical” e
I'“exibit” dove, annunciano
gli organizzatori “ogni visita-
tore diventera autore di

un'opera collettiva”.

La mostra prodotta da
Orione Comunicazione, in col-
laborazione con Universita
del Salento e con il patrocinio
del Ministero dei Beni Cultu-
rali e del Turismo, Regione
Puglia, Provincia di Lecce,
Comune di Gallipoli e La Sa-
pienza di Roma, punta a rac-
contare questo linguaggio che
strizza I’occhio alla fotografia
(ma non si dovrebbe definire
“fotografico” quando non si
parla di professionisti) come
fenomeno sociologico dell’ul-
tim'ora, ma anche come cro-
naca ludica dei nostri tempi.
Dietro alla necessita tutta con-
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temporanea, legata soprattutto
ai social, di condividere ogni
gesto, ogni azione ¢ ogni in-
contro della quotidianita si ¢
anche scatenato un certo sen-
S0 estetico per le immagini,
probabilmente fomentato dal-
la societd dell’immagine. Tut-
tavia rispetto a qualche decen-
nio fa quando per “immagi-
ne” si veicolava soprattutto il
concetto di “forma™ o di “con-
tenitore”, in qualche modo a
svantaggio del “contenuto”,
per questo nuovo linguaggio
potrebbe non essere la stessa

cosa, non valere cioe lo stes-
so giudizio. In realtd infatti
un selfie fatto bene pud avere
una capacitd narrativa e divul-
gativa pil interessante di
quanto si pensi (al di la ovvia-
mente della banale esposizio-
ne narcisistica che comprende
un buon cinquanta per cento
delle produzioni). In alcuni ca-
si il racconto di sé si fa testi-
monianza immediata, se¢ non
di notizie vere o fatti, di co-
stume certamente, di abitudini
e tendenze popolari, molto
pi che tante parole.
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Questo allestimento si pre-
annuncia senz’altro singolare
con una sala “ennagonale™ in
cui saranno esposti per la pri-
ma volta i “SelfieAdArne™ di
Clelia Patella, art influencer
che propone letture prospetti-
che del reale, immagini pop ¢
anche divulgative. Infatti spes-
so le immagini di questa crea-
tiva della comunicazione ri-
traggono anche un'opera d'ar-
te ¢ vengono utilizzate per
raccontare con leggerezza un
mondo che spesso ¢ visto co-
me inaccessibile. Veicolare
I'arte con il selfie ¢, per esem-
pio, un uso imprevisto con un
mezzo cosi apparentemente

2gero.

In fondo I'auto-scatto & an-
che il graffito sulla pietra del-
la caverna che disegna la vita
quotidiana. Moti studi sociolo-
gici hanno paragonato questo
esercizio alla voglia primor-
diale dell'vomo di fermare

di s¢, di scrivere tracce
di storia e del suo passaggio
sulla terra. Quindi se un tem-
po ¢’erano il disegno e il rac-
conto, oggi con lo smartpho-
ne in mano ¢ difficile non
pensare almeno una volta di

Alcune delle foto della giomalista
Clelia Patella: a sinistra, “Mi Kahlo
nela parte”, davanti all' Autorisratio
con scimmia di Frida Kahlo.

Qui accanto, “La Vensre

deqli stracci” di Christian Boltanski

cclebrare un momento di sé,
della propria storia, in un con-
testo che merita di essere im-
mortalato. E a volte il risulta-
to diventa racconto di un mo-
mento storico, di un’epoca, di
un contesto,

ancora un po’ azzardato
parlare di esercizio artistico,
soprattutto nella maggioranza
dei casi in cui ¢'¢ solo voglia
di protagonismo e di esibizio-
nismo, perd & importante sot-
tolincare anche I'esercizio
creativo che produce un im-
mediato beneficio in chi lo fa
(non sempre in chi lo riceve
se viene condiviso qualcosa
di non meritevole...). La crea-
tivith umana in fondo, repres-
sa nelle sue forme pid classi-
che dalla societd della raziona-
lit, trova sempre nuove stra-
de in cui declinarsi. E la tec-
nologia negli ultimi decenni
del tutto inconsapevolmente
le ha sempre fornito grossi
mezzi.

La mostra mostrera eviden-
temente il lato migliore di
questa tendenza contempora-
nea che, piaccia o no, ha con-
quistato il mondo. E quello
m:'gliore certamente & la capa-
cita di essere racconto.
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“Better Botero than

% botox”, selfie ispirato

' alla scultura Lying

- a Woman di Femando

- Botero. Accanto,

“Gambaradan, Lu

Bolin Hiding in the City”
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